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En 2000, Allegoria Consultants a réalisé une étudeapprofondie sur les nouveaux imaginaires de la beauté.
 Depuis, de nombreuses évolutions ont provoqué deschangements majeurs, aussi bien du point de vue desvaleurs que des représentations…
 ! … dans le rapport des femmes à l’apparence:
 - D’une part, l’essor de la médecine et de lachirurgie esthétique. Les succès des reality show«!Miss Swan!», «!Relooking Extreme!» ou encorede la série TV «!Nip Tuck!» primée au GoldenGlobes, montrent que les femmes sont de plus enplus préoccupées par leur apparence, au point dedevenir radicales, pensant que la beauté est avanttout une affaire de volonté.
 - D’autre part, la lassitude exprimée par lesfemmes à l’égard des diktats de la mode et de labeauté ont permis l’émergence de nouveauxdiscours de «lâcher prise», parallèlement auxdéveloppement de nouvelles offres «!bien-être »(centres de massage, spa, lignes de cosmétiquesnaturelles et ou bio)
 CONTEXTE
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CONTEXTE
 2006200520042003
 " … dans le rapport des femmes aux codes du luxe:
 L’interpénétration mode/luxe et le phénomèneMasstige bouleversent les normes et accélèrent lerythme de production d’images, de codes de Beauté.
 Une profusion de styles, de mise en forme du corps quibouscule les frontières entre beau et laid, minimalisme etbaroque, introversion et extraversion…non sans influence sur la démultiplication actuelle des«!normes!» ou standards de beauté féminine.
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… # Au plan des imaginaires publicitaires/média:
 Aujourd’hui, le discours publicitaire et médiatique engénéral exprime des valeurs multiples et parfois mêmecontradictoires. Chaque tendance (et son contraire) peutêtre « légitime » aux yeux de femmes de plus en plusexpertes en mode et beauté
 Le rapport à la beauté ne semble en effet plusseulement se jouer autour des valeurs d’être et deparaître mais aussi autour de celles de singularité,d’expérience et de jeu
 => Un affrontement de forces qui se cristalliseautour de 2 axes
 > un axe identitaire> un axe de mouvement etd’expérimentation
 CONTEXTE
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> D’où la nécessité d’identifier des «!intensitésexemplaires!», propres à chaque pays quipeuvent faire sens et inspirer les stratégies dedéveloppement et diversification internationales.
 > Et ce, afin d’éviter le double écueil entre :- Le retour à des «!valeurs universellesabstraites!» -> les archétypes- Une logique d’adaptation «!littérale!» d’unetendance à une culture locale -> la déclinaison
 CONTEXTE … pour des modèles & représentations qui, même s’ils tendent às’internationaliser, conservent certaines inflexions et particularitéslocales:
 > La multitude de campagnes internationales peuvent donner l’illusion del’existence d’un modèle de corps mondialisé
 > Mais le contexte éditorial et les influences interculturelles laissententrevoir des modulations des modèles transversaux, desaccentuations ou affadissement des codes et des occurrences selonles cultures et les pays.
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Pour prendre la mesure des nombreuses hybridations de signes et de représentations de la beauté détectées
 depuis les années 2000, Allegoria Consultants propose une mise à jour de son étude sur les imaginaires de la
 beauté.
 Cette édition 2007 aura pour but de:
 OBJECTIFS
 $ rendre compte des expressions publicitaires et médiatiques de la beauté.
 $ identifier des imaginaires communs et distincts d’un pays à l’autre et en expliquer les raisons (d’un point de vue sémiotique).
 $ construire une typologie des valeurs et représentations du CORPS et des FEMINITES associées.
 $ Décoder les diverses influences stylistiques et esthétiques qui portent les valeurs exprimées (appréciation de la dimension graphique, des repères stylistiques investies)
 $ décrypter les tendances émergentes, distinguer les évolutions durables des phénomènes éphémères.
 $ déterminer les lignes de forces sur lesquelles s’appuyer pour anticiper l’avenir.

Page 7
						

OBJECTIFS
 BÉNÉFICES OPÉRATIONNELS DE CETTE ÉTUDE:
 Obtenir une cartographie des tendances / imaginaires de la beauté sur les zones Europe, USA,
 Russie, le Japon et la Chine pour:
 $ Identifier les leviers de communication stratégiques sur les cibles clés
 $ Constituer un cahier des charges «!stimuli tendance!» pour briefer les agences de communication internationales ou locales
 $ Fournir un éclairage «!contexte!» indispensable à la préparation de terrains quali ou quanti
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INFLUENCE RECIPROQUE
 OBJECTIFS
 Dresser une cartographiedes tendancesExemples
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PARTI PRIS METHODOLOGIQUE : LE PRISME DU CORPS
 En effet, le corps sera envisagé comme :> Premier support d’expression des valeurs en jeu :
 - Par le corps on montre/on cache son appartenance, son identité, saculture
 - Avec le corps, on joue (à la vie, à la mort, à être un autre, àmuter …)
 > Premier support de reconnaissance existentiel (corps idéalisé, apaisé,de la différence réconciliée…)> idéal éclaté, support d’expérimentation
 => Le corps, dans son ensemble, comme centre de toutes lesproblématiques mode et beauté.(Nous ne nous cantonnerons donc pas à une analyse segmentée en fonction des multiplescatégories de produits qui structurent le marché de la beauté, mais bien à une investigationtransversale qui prendra pour guide le corps et ses diverses expressions)
 Il définit à la fois :> les frontières, les limites que chacun entretient avec son environnement direct (del’enveloppe corporelle, puis vestimentaire, au contact avec l’extérieur, du plus proche auplus lointain: l’autre, la nature, la ville, le pays, l’espace réel et virtuel)> L’univers des sensations et expérimentations.
 METHODOLOGIE
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METHODOLOGIEPARTI PRIS METHODOLOGIQUE
 > Privilégier la compréhension du moyen terme par rapport à l’instantanéité des modes.
 > Procéder à des rapprochements et éloignements sensibles et intuitifs, au risque délibéré -
 mais mesuré - d’une certaine subjectivité.
 > Assurer cependant des conditions d’objectivité optimales par le croisement des expertises etdes regards pour renforcer la transversalité de notre investigation, plutôt qu’une addition de
 compétences.
 > Concrètement, le support de notre approche:
 $ Une étude de contexte médiatique internationale s’appuyant sur une lecture sémiotique ducorpus constitué de publicités et de rédactionnels (Cf détail corpus page suivante).
 $ Des interviews d’experts choisis en fonction de leur capacité à expliquer/anticiper les
 phénomènes identifiées lors de la veille, selon leur spécialité et non selon leur nationalité.
 $ Une équipe mobilisant des chercheurs spécialisés dans chacune des zones investiguées, associés à des partenaires locaux et à des traducteurs.
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Un corpus homogène et représentatif de l’année 2007, pour chacune des quatre zones sélectionnées: EUROPE, AMERIQUE, RUSSIE, ASIE (Magazines haut de gamme)
 METHODOLOGIE
 FRANCE
 • Vogue
 • L’Officiel
 • Numéro
 • Jalouse
 • Elle
 • Glamour
 • Isa
 • Gala
 • Madame Figaro
 • Marie Claire
 ANGLETERRE
 • Vogue
 • Elle
 • Bazaar
 • Glamour
 • Marie Claire
 • Cosmopolitan
 • Red
 • In Style
 ITALIE
 • Vogue
 • Vanity Fair
 • Elle
 • Marie Claire
 • Flair
 • Glamour
 • Femina
 • New Woman
 • Cosmopolitan
 • Marie Claire
 • Vogue UK
 • Elle
 INDE
 • Amica• Freudin• Maxi• Young• In Style • Stern• Style and the famlly Stone • Hekmag
 ALLEMAGNE
 CHINE
 • Beiijng Lifetsyle• Beijing Youth Daily • Bazaar • Cosmopolitan• Elle• Ming Modern Weekly
 • Vogue• Grazia• With• More• Oggi• ViVi• Elle• Bazaar
 JAPON
 • Uma• Nova• Vogue• Marie Claire• Elle• Instyle
 BRÉSILUSA
 • Vogue• Cosmopolitan• Allure• In Style• Nylon• Elle• Glamour• Seventeen• Teen Vogue• Harpers’ Bazaar• Flaunt
 • Vogue• Cosmopolitan• Harpers!’Bazaar• ELLE• Academia• Beauty• Domovoy• L’Officiel
 RUSSIE
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BUDGET & DELAIS
 Délais >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>> Immédiat
 Conditions de règlement >>>>>>>>>>>>>>>>>>> 100% à la commande
 Coût unitaire présentation orale supplémentaire 800 ! HT
 Étude prospective en souscription comprenant :
 > la conception et la réalisation complète de l’étude
 > l’analyse des résultats, la rédaction d’un rapport de synthèse en Anglais et sa présentation orale (sur Paris/RP)
 TOTAL 10 000 ! HT*
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EQUIPE & INTERVENANTSFRANCE/USA _ Adeline ATTIA> Fondatrice et directrice d’Allegoria Consultants> Formation littéraire et sciences humaines, diplômée du CELSA, ancienne planneur stratégique en agence de publicité et design> Enseigne la sémiotique, la prospective et les études marketing à l’IEP de Paris, au CELSA, et à Paris VII - Denis Diderot> Des compétences d’analyse prospective appliquées à la gestion opérationnelle des études qualitatives, une orientation conseil pour le cabinet
 BRESIL _ Raquel RENNO> Directrice d’études free lance au Brésil, diplômée de l’Université Paulista de São Paulo. Enseigne les lettres et le Marketing.
 GRANDE BRETAGNE _ Alice PONTI> Directrice d’études free lance en Angleterre, spécialiste des tendances, de la mode et de la beauté. Diplomée de l’Institut de SciencesPolitiques à Paris.
 ITALIE _ Simona SEGRE> Anthropologue et sociologue installée à Milan. Diplômée de l’Université de Cambrige. Spécialiste de la mode/beauté et du luxe.
 ALLEMAGNE _ Bettina HEGER> Sociologue de formation, Consultante en Stratégie Marketing et innovation. Diplômée de l’Ecole des hautes Etudes en Sciences Sociales àParis> Franco-allemande, elle est également spécialiste des marchés beauté en Allemagne.
 CHINE_Séverine ENJOLRAS> Anthropologue et sociologue de formation, spécialiste des pratiques et comportements des consommateurs et de la Chine.> Réalise des bilans d’image, des études de positionnement, développements de concepts, tests de packs
 RUSSIE _ Alexandre KHAN> Principalement expert dans les études quantitatives internationales, il travaille actuellement sur les nouvelles perspectives de marché ouvertespar les pays de l’Est et de la Russie.
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Modalités de règlement
 - 100 % à la souscription,.
 - Toute action commencée est due intégralement.
 - De convention expresse et sauf report sollicité à temps et accordé par nous, le défaut de paiement de nos services
 à l'échéance prévue entraînera :
 • l'exigibilité immédiate de toutes les sommes restant dues, quel que soit le mode de règlement ;
 • la facturation d'intérêts de retard au taux de l'intérêt légal (1, 5 % par mois de retard (loi 92-1442
 du 31/12/1992)) augmenté de 4 % et ce, sans mise en demeure.
 Bon pour accord client
 CONDITIONS GENERALES
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